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Конференция 
«Санкт-Петербург – город-бренд»

Санкт-Петербург, 22 апреля 2015
Официальная гостиница Государственного музея Эрмитаж, ул. Правды 10


	          Бренд города – это идея, которая сначала объединяет жителей, а потом становится основой для общения с внешним миром, позиционирования города как внутри страны, так  и на международной арене. Бренд способен модифицировать город, он напрямую связан со стратегией его развития. 

          Город-бренд всегда выступает центром притяжения для туристов, именно Санкт-Петербург в целом, а не его отдельные объекты мирового значения. Но точки притяжения для внешних и внутренних туристических потоков зачастую не совпадают. Сегодня значимую роль стали  играть городские пространства и услуги городской экономики. Туристы и горожане, формирующие спрос на разноплановые объекты городского пространства, обеспечивают многогранность «городской ткани», сглаживают сезонность, стимулируют экономическую эффективность мегаполиса.
	  Генеральный партнер:
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Что сегодня делается для увеличения туристического потока и повышения привлекательности Санкт-Петербурга как туристического направления? Какие преимущества и возможности города недостаточно задействованы в пропаганде его туристической привлекательности? Как сохранять архитектурную идентичность и историческое наследие, создавая и развивая новые общественные пространства? Как повысить событийную и коммуникационную плотность городских пространств, расширить эффективное время взаимодействия с объектами притяжения? Какие инструменты смогут помочь вывести туристический сервис на европейский уровень? Эти и другие вопросы, первостепенные для формирования туристическо - привлекательной и комфортной городской среды, обсудят эксперты на конференции газеты «Ведомости».

Цель проекта:
Создание площадки для открытого диалога, обсуждения актуальных вопросов формирования и продвижения бренда города, обмена мнениями и опытом между представителями власти, музейной, творческой и спортивной общественности, экспертами в сфере туризма, девелоперами, социологами, прессой.
Аудитория:
Представители органов власти, директора музейных комплексов и театров, представители гостиничного бизнеса, ресторанных сетей и компаний туристической отрасли, организаторов форумов и выставок, СМИ.
Место проведения: Официальная гостиница Государственного музея Эрмитаж, ул. Правды, д.10
ПРОГРАММА

09:30 – 10:00. Регистрация участников, утренний кофе
10:00 – 12:00. Пленарное заседание.  Формирование и продвижение бренда Санкт-Петербурга
Модератор:

Дмитрий Гавра, заведующий кафедрой связей с общественностью факультета журналистики Санкт-Петербургского государственного университета

Темы для обсуждения:
· Готов ли в настоящее время Санкт-Петербург развиваться по принципам построения постиндустриального города?

· Направления современной трансформации городской среды, стимулирующие развитие отдельных видов  туризма и увеличение турпотока в целом.
· Мотивирует ли сегодня  город развитие сопутствующих туризму сервисов: HoReCa, транспортная и конгрессная инфраструктура, билетные сервисы, справочная система городской навигации.

· Условия привлечения в северную столицу культурных, деловых и спортивных событий федерального и международного уровня.
· Новые каналы и методы  продвижения города и его бренда на внутреннем и внешнем туристическом рынке.
Участники пленарной сессии:

Инна Шалыто, председатель, Комитет по развитию туризма

Майя Петрова, партнер, руководитель практики «Недвижимость, Строительство и Девелопмент», юридическая фирма «Борениус»

Николай Буров, директор, Государственный музейный комплекс «Исаакиевский собор»
Валерий Ахунов, заведующий экскурсионно-лекционным отделом, Государственный Русский музей 
Ярослав Зубилов, директор по GR, «Воздушные Ворота Северной Столицы»

Сергей Воронков, генеральный директор, «ЭкспоФорум-Интернэшнл»
Слава Ходько, председатель правления,  АНО «Северо-Западное агентство развития и привлечения инвестиций»

Евгений Финкельштейн, президент, корпорация PMI
Алексей Андреев, руководитель отдела креатива и дизайна, арт-директор BCA Marketing
12:00 – 12:30. Перерыв, кофе-брейк

12:30 –14:00. Практическая сессия. Истории успеха: совместное продвижение города и брендов.
Спикеры:

Александр Бобков,  исполнительный директор, МФК «Лахта центр» 

Жанна Дембо, директор по связям с общественностью, ФК «Зенит»

Татьяна Тылевич, генеральный директор, «Императорский фарфоровый завод»
Сергей  Стафеев, декан Естественнонаучного факультета,  НИУ ИТМО

Анастасия Яковлева, директор по пропаганде,  Петродворцовый Часовой Завод «Ракета»
Филипп Колтыга, креативный директор, Volga Volga Brand Identity

